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Schriftliche Anfrage

der Abgeordneten Ruth Miller SPD
vom 03.11.2016

»Melkhduser*“ — Direktvermarktung — Nahversorgung —
Tourismus

.Melkhus® (niederdeutsch flir Milchhaus) ist die rechtlich
geschutzte Bezeichnung fiir Raststatten, die im Norden
und Westen Niedersachsens sowie in Schleswig-Holstein
vornehmlich an verschiedenen Radfern- beziehungswei-
se Radwanderwegen aber auch an zahlreichen regionalen
Radthemenrouten zumeist auf landwirtschaftlichen Betrie-
ben liegen und in denen Landfrauen Milchspezialitaten an-
bieten. Radfahrer und Spazierganger kénnen sich auf diese
Weise bei einem Glas frischer Milch, Milchmixgetranken,
Quarkspeisen oder auch bei einem Kaffee starken und er-
halten nebenbei Einblick in die heutige Landwirtschaft sowie
touristische Tipps fur ihre Weiterfahrt.

Die ,Melkhis* sind in der Regel von April bis Ende Sep-
tember taglich gedffnet und am einheitliches Design erkenn-
bar.

Ich frage die Staatsregierung:

1. Wie beurteilt sie die Idee der ,Melkhus* in Bezug auf Di-
rektvermarktung, Nahversorgung und Tourismus?

2. Sieht die Staatsregierung darin eine Moglichkeit, fir die
bayerischen (Milch-)Bauern ein zusatzliches Einkommen
zu generieren?

3. Ware die Staatsregierung bereit, diese Idee aufzugreifen
und zu férdern?

0s.022017 17/14642

Antwort

des Staatsministeriums fiir Erndhrung, Landwirtschaft
und Forsten
vom 30.11.2016

Zu1.

Die Melkhls sind eine sehr verbraucherorientierte Moglich-
keit der Direktvermarktung von Milch. Den Kunden wird Ein-
blick in die landwirtschaftliche Produktion und Arbeitsweise
gegeben. Dieser Erzeuger-Verbraucher-Dialog ist fur beide
Seiten wertvoll. Daher werden landwirtschaftliche Betriebe,
die sich Uber die direkte Vermarktung von Milch und den
Aufbau eines gastronomischen Angebots rund um die Milch
eine Einkommenskombination aufbauen mdchten, durch
Qualifizierungsmanahmen und Férdermittel beim Aufbau
begleitet und unterstutzt.

Melkhus kénnen ebenso wie Hofladen oder Automaten-
verkauf einen Beitrag zu Nahversorgung liefern. Aufgrund
der z. T. abgelegenen Hoflagen ist aber der Kundenkreis auf
die mobilen Kunden beschrankt. Es muss sich langfristig
zeigen, ob Kunden bereit sind, einen Mehraufwand an Fahr-
ten zu leisten.

Melkhis konnen touristisch wertvoll sein. Die ldee, rund
um die Produktion von Milch touristische Angebote zu bln-
deln, wurde auch in Bayern mehrfach erfolgreich umgesetzt.
Es wurden verschiedene Wanderwege rund um die Milch
aufgebaut, z. B. der Pfaffenwinkler Milchweg oder der Kes-
seltaler Landwirtschaftserlebnisweg. Beide Mallnahmen
wurden mit LEADER gefordert.

Zu 2.

Der Einkommensbeitrag eines Melkhis fir den Milchvieh-
betrieb ist als begrenzt einzuschatzen. Das liegt zum einen
an der auf die Sommersaison eingeschrankten Bewirtschaf-
tungsform. Zum anderen hat sich gezeigt, dass Melkhis
eine deutlich grofiere Nachfrage erfahren, wenn die Kunden
bedient werden. Aufgrund des notwendigen Personaleinsat-
zes muss der landwirtschaftliche Betrieb im Einzelfall pru-
fen, ob ausreichend freie Arbeitszeit verfigbar und diese
Vermarktungsform langfristig wirtschaftlich ist.

Zu 3.:

Es bestehen sowohl Beratungs- und Bildungsangebote als
auch Férderméglichkeiten, die die Amter fir Ernédhrung,
Landwirtschaft und Forsten und die Amter fiir Landliche
Entwicklung anbieten und die durch die landwirtschaftlichen
Betriebe nachgefragt werden.
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